
INTERVISTA 
A PULIRE IMPORTANTI
NOVITÀ TARGATE COMAC

f
Giancarlo Ruffo, amministratore
delegato di Comac Spa e presi-

dente del Gruppo Ruffo ci parla del-
l’andamento del mercato e delle novità
presentate a Pulire 2009. 
Come sta andando per Comac e le
altre aziende della famiglia?
“Direi che, nonostante le oggettive dif-
ficoltà del momento, non possiamo la-
mentarci. Dopo aver chiuso in crescita
il 2008, puntiamo a mantenere le po-
sizioni acquisite sul mercato interno ed
estero. La sensazione è che la pa-
ziente strategia di sviluppo e innova-
zione di prodotto che stiamo portan-
do avanti da anni sia stata compresa
e valorizzata dalla clientela che conti-
nua a rivolgersi a noi con grande fi-
ducia. 
Quali le novità per Pulire 2009?
“Tutte le aziende del  gruppo non fa-
ranno certo mancare le sorprese. In
particolare,  Comac sarà presente in
fiera con tante importanti novità, a
partire dal segmento delle moto-
spazzatrici, macchine sulle quali per-
sonalmente ripongo molte aspettati-
ve. Altro importante ambito nel qua-
le rafforzeremo la nostra offerta è
quello degli aspiratori industriali: ci pre-
senteremo a Pulire con una gamma
completa di macchine potenti, versa-
tili, funzionali ed assai maneggevoli.
Numerosi saranno i modelli con ali-
mentazione monofase e trifase, mu-
niti dell’equipaggiamento ideale per
aspirare polvere, solidi o liquidi in qua-
lunque situazione di lavoro. Natural-
mente, ci presenteremo in grande sti-
le anche nel campo che in questi anni
ci ha regalato le maggiori soddisfa-
zioni, ovvero quello delle lavasciuga pa-
vimenti, con nuovi modelli e completi
restyling: nel nostro stand saranno
esposte in vetrina, tra le altre, Nuo-
va Media e Nuova Simpla. Ci sarà an-
che l’attesissima Tripla 75, con ser-
batoi da 100 litri, ultima erede di una
fortunata generazione di uomo a bor-
do assai compatte e silenziose, idea-
le per essere impiegata in luoghi
dove è richiesta la massima discre-
zione”.
Se fino a qualche anno fa eravamo co-
nosciuti principalmente per le lava-
sciuga pavimenti, oggi lo siamo per l’in-
tera gamma che si propone con una
serie di modelli di comprovata qualità
per ogni specifica esigenza di pulizia
delle superfici. In particolare, non le
nascondo che, in questi ultimi mesi,
il riscontro di Vispa 35 E, versione
elettrica è stato davvero notevole, tan-
to che stiamo facendo fatica far fron-
te alla domanda proveniente dal mer-
cato. Un trend che ci auguriamo
possa essere intrapreso anche dai
nuovi modelli che presenteremo per
la prima volta a Pulire 2009”.   
A che punto sono i lavori del nuo-
vo stabilimento?
Entro la fine dell’anno contiamo di aver
completato l’azienda al greggio, con
l’intenzione di averla pronta entro il

mese i giugno del 2010. Il nuovo sta-
bilimento Comac avrà la stessa im-
pronta e ricalcherà nello stile quello di
Fimap, ma sarà leggermente più
grande. La palazzina degli uffici si in-
nalzerà su tre piani, occupando una
superficie di circa 3.000 mq, mentre
il capannone destinato ad accogliere
le linee di produzione si estenderà su
un superficie di circa 13.000 mq.
Portare a termine questa grande
opera, per noi, costituirà il corona-
mento di una promessa, anzi di un im-
perativo categorico, assunto dalla
nostra famiglia verso i dipendenti e i
nostri partner.”
La ricerca della qualità è sempre al
centro dell’impegno che Comac si
è assunta verso i propri clienti?
“Sicuramente, ce lo impone, anzitut-
to, la mission che abbiamo  portato
avanti con coerenza nella nostra lun-
ga storia aziendale. Per noi questo
concetto si coniuga a molteplici aspet-
ti: qualità dei prodotti e del modo stes-
so di produrre, dei servizi offerti ai no-
stri partner e clienti. Oggi, facendo i
conti con la delicata fase di transizio-
ne che stiamo attraversando, la sfida
che ci siamo posti è quella di miglio-
rare ulteriormente la nostra offerta in
termini qualitativi e di competitività, ri-
ducendo i costi e razionalizzando al
meglio le risorse. 
Certo, la qualità di un prodotto è le-
gata direttamente anche al livello
qualitativo della struttura organizzati-
va, alla sua efficienza e capacità di ri-
spondere ai bisogni del mercato: con
questi obiettivi siamo costantemente
orientati a conoscere, ricercare e in-
novare,  per offrire sempre di più a
quanti continueranno a riporre fiducia
nei nostri marchi”.    
Pulire Pad: 6 Stand: B6
comac@comac.it
www.comac.it

ANNIVERSARI FIERISTICI
ICA SYSTEM E CLEANFIX:
12 ANNI DOPO 
ANCORA ASSIEME 

f
Quest’anno a Pulire 2009 Ica sy-
stem e Cleanfix festeggiano do-

dici anni di proficua partnership. Era
infatti il lontano 1997 quando le due
aziende si presentarono per la prima
volta assieme alla kermesse verone-
se: un sodalizio commerciale che è
andato consolidandosi nel tempo e
che non sembra destinato a scio-
gliersi. «A conferma dell’ottimo rap-
porto che abbiamo – spiega Enrico
Barbi, Presidente del Gruppo Ica Sy-

stem – anche quest’anno abbiamo de-
ciso di condividere quest’esperienza
con i nostri partner svizzeri. D’altro
canto, noi rappresentiamo una cer-
tezza per Cleanfix nel mercato italia-
no: da sempre siamo distributori
esclusivi delle sue macchine». 
Ica System è infatti un’azienda che, dal
1987, produce e commercializza im-
pianti, macchine, prodotti ed attrez-
zature per le pulizie industriali e civili.
Negli anni si è costruita una solida po-
sizione e non è un caso che una re-
altà solida come Cleanfix abbia deci-
so di affidarsi a chi sa come conqui-
stare il mercato italiano. Un dealer at-
tento e tempestivo, un interlocutore
qualificato e certificato UNI EN ISO
9002 e, dal 2007, anche UNI EN ISO
14001:2004. «Il nostro rapporto
con Cleanfix – spiega  Barbi – si basa
su una stima reciproca che fa capo
ad un credo comune: produrre e di-
stribuire solo prodotti di qualità. Que-
sto è per noi l’unico criterio che fa la
differenza e quest’anno, a Pulire, ci
aspettiamo di riunire il mercato ita-
liano sotto il nome di Cleanfix, con-
sacrandolo come marchio di riferi-
mento assoluto nel settore delle mo-
nospazzole e non solo. Non vogliamo
però interpretare un appuntamento
importante come Pulire esclusiva-
mente come un’opportunità com-
merciale spendibile: saremo lì innan-
zitutto per rincontrare i nostri clien-
ti, confrontarci con loro, mostrando
le nostre novità. La fidelizzazione del-
la clientela è per noi un valore fon-
damentale e gli eventi fieristici sono
un’ottima occasione di feedback. A
questo punto non resta che darci l’ap-
puntamento a Verona». 
Pulire Pad: 6 Stand: D2/1
info@icasystem.it
www.icasystem.it
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